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REKLAMY NA MAXIMUM

I

W ". )\




OBSAH

Uvodni slovo
1. kapitola - Funguiji jesté billboardy?
Billoboardy umoznuiji perfektni cileni reklamy

Jak vytvorit efektivni a prodejni billboard

2. kapitola - Cena a vyroba billboardu
Billboardy a cena: Kolik zaplatite za billlboard?
Vyroba a tisk plakatd
Typické chyby pfi prondgjimu billboardd

3. kapitola - Vyssi zisky diky venkovni reklamé
Jak vybrat ten pravy billboard
Kdy jsou billboardy vyhozené penize?

4. kapitola - Skvéla grafika na billboard
Jak vytvorit skvélou grafiku na billboard v 7 krocich

Dobrd grafika zaujme na prvni pohled. Spatnd bohuzel taky
5. kapitola - Praktické ukazky billboardovych kampani
Diky jedinému billooardu u nds zakaznici utratili 170 fisic

Podnikdme online, ale offline reklama ndm funguje

mojeBillboardy - tisice reklamnich ploch za skvélé ceny

NV O AW

14
18
21

25
26
29

32
33
36

40

41

43

45



Uvodni slovo

Vazeni podnikatele, zadavatelé reklamy a grafici,

venkovni reklama je mou zdlibou a srdcovkou uz mnoho let, proto jsem se rozhodl sepsat
své zkusenosti pro viechny, ktefi chtéji dspésné inzerovat na billboardech. Pripravil jsem pro
vas e-knihu, ktera shrnuje zasady efektivni venkovni reklamy.

Billboardy nejsou raketova véda. Staci selsky rozum a dobré ndpady. A urcité pomduze i par
odbornych rad. Ma e-kniha je urcena predevsim tém, ktefi s venkovni reklamou zkusenosti

jeste nemaji. Pomuize vam vyhnout se typickym chybdm, upozorni na ddlezité malickosti a
da vam predstavu, jak ma vypadat spravna grafika na billboard.

V' mé firmé mojeBillboardy.cz se denné setkavam s podnikateli, jejichZ byznys nakopla
vpred pravé venkovni reklama. VERim, Ze i vam pomohou billboardy dosahnout cild,
kterych potfebujete.

Doufam, Ze v e-knize najdete vSechny potfebné rady, ale faké spoustu inspirace, jak
pripravit tu nejlepsri billboardovou kampan. A pokud e-kniha nezodpovédéla vsechny vase
otazky tykajici se venkovni reklamy, podivejte se na specidl Venkovni reklama prakticky.

V sérii rozhovorG detailné vysvétluji, jak venkovni reklama funguje a co oviivriuje jeji tspéch.
Budete-li mit specifické dotazy nebo potfebujete-li venkovni reklamu konzultovat s
odbornikem, urcité mi napiste. Rad poradim.

Vérim, Zze e-kniha , Billboardy prakticky* vam pomduze venkovni reklamou zaujmout, prodat
vase produkty a ziskat noveé zakazniky.

Martin Chytry
specialista na venkovni reklomu

martin.chytry@mojeBilllboardy.cz

o
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1. kapitola

FUNGUJI JESTE
BILLBOARDY?

Outdoorové kampané klienti Casto podcenuiji, protoze
oproti nejnovéj§im reklomdm na internetu pusobi
billboardy nemoderné. | presto je efektivita venkovni
reklamy mnohdy vyssSi nez u online kampane.
Billboardova reklama totiz umoznuje perfekini cileni,
nonstop oslovuje nove i stavaijici zakazniky a prispiva k
budovani znacky.



BILLBOARDY UMOZNUJI PERFEKTNI CILENI REKLAMY

Venkovni reklama umoznuje diky spravné poloze billooardl presné zacileni potencidinich
zdkaznikd. Opakovane je oslovuje, proto je snadno zapamatovatelnd. Billboardy navic
pUsobi na lidské emoce. Zakaznici venkovni reklamu vnimaiji jako méné rusivou a
obtézujici nez online kampané, které na né nekontrolované vyskakuji na internetu.

Zdkazniky vice obtézuje online reklama

O venkovni reklameé se Casto Fika, Ze je neefektivni a neni v cileni tak pfesnd jako online
reklama. Oviem opak je pravdou: UZivatelé vnimaiji jako daleko vice obtézujici reklamni
bannery, které blikaji vSude na monitorech, nez billboardy. K tomu prictéte bannerovou
slepotu a Adblock, ktery maiji zapnuty prakticky vSichni rozumni mladi lidé. Billboardy maiji
v fomto sméru mnoho vyhod:

@ Neni mozZné je vypnout.
@ Vidi je i pasivngjsi uzivatelé internetu.
@ Na zdkazniky pUsobi opakovang, jezdi kolem nich den co den. Proto si je

sndze zapamatuiji.

Venkovni reklama je také ucinnou podporou online reklamy a zlep3uje jeji vysledky.
.lak kde se fen billboard vyping?"

Billboardy umoznuiji presné cileni

Venkovni reklamu totiz mizete umistit pfesné tam,
kde se vyskytuji vasi zakaznici. Vyberete si konkrétni
mésto a konkrétni misto. Pokud chcete cilit na
studenty, umistite reklamu pfed fakultu nebo koleje.
Na svUj hotel mdzete upozornit 500 ¢i 100 metrd
pfed odbockou ze silnice. Reklamu muUzete

umistit na parkovisté obchodniho centra, kde
mate hrackdrstvi. Nebo naproti provozovné

a prodejné vaseho konkurenta. Pokud vite, koho
chcete oslovit a kde své zdkazniky hledat,

mate vyhrdno.
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Venkovni reklama pracuje s emocemi na vybornou

Nasi zakaznici vidi nejvétsi potencidl billboardl préave v prdaci s emocemi. Vytvori ndladu
a dokdazi perfektné zaujmout. Proto je vyuzivaiji cestovni kanceldre, které chtéji naldkat
z&kazniky na dovolenou v cizokrajnych zemich. Nebo vyrobci automobil, ktefi u svych
zakaznikl chtéji vyvolat emoce. Politické strany pak diky billboarddm casto Utodi, zatimco
napfiklad Rodinny pivovar Bernard radéji provokuije.

Billoboardy dokdzi vyvolat zdjem a upozornit na ddlezité uddlosti.

@ Pozvat na koncert, festival nebbo event.

@ Upozornit na produkt. Novy model auta nebo perfekini barvu na viasy.
@ Pozvat zdkazniky do vasi restaurace. Zastavte se na obcerstveni.

¥ Dat védét zakaznikaim, Ze pfisti tyden bude v akci maslo.

@ Predstavit novou prodejnu nebo znacku.

Tip pro mensi firmy: Pro mensi a sttedné velké firmy muze venkovni reklama znamenat i
jistou prestiz. Vefejnost totiz dlouhodobé vnima billboardy jako néco exkluzivniho, co si
mohou dovolit jenom Uspésdné firmy nebo podnikatelé. Kdyz se ve vasem mésté objevi
prvni billooard na vasi ndbytkdrskou firmu, zacnou lidé vnimat, Ze se vam dafi.

Kdy se vyplati do billboardu investovat?

Pfedevsim pokud je vase sluzba &i produkt uréen pro Sirokou skupinu lidi v jasné vymezené
lokalité a potfebujete vzbudit jejich zdjem. Napftiklad:

Kdyz otevirGte novou prodejnu, restauraci nebo autosalon.
Kdyz chystdte koncert, festival nebo ples.

Kdyz uvadite na trh novy vyrobek nebo sluzbu.

Kdyz proddavdate byty ¢i domy v dané lokalité.

Kdyz chcete lidi prildkat na vas event.

) W) W) W) W) W)

Kdyz provadite ndbor novych pracovnikd.

Jak s billboardy uspét

Zdkladnim predpokladem je znalost vasi cilové skupiny. Aby byla venkovni reklama
ucinnd, musite jasné védét, kdo jsou vasi potencidlni zakaznici. Podle toho, koho chcete
oslovit, si vybirejte konkrétni reklamni plochy. Cilové skupiné musi odpovidat také motiv
reklamy, véetné grafiky i textd.
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PROC VENKOVNI REKLAMA PREKVAPIVE
DOBRE FUNGUJE?

Pusobi 24 hodin denné a nejde vypnout.
S online reklamou tvori idedlni dvojku.
46 % zdakazniku, ktefi hledaiji zbozi online,
se o ném dozvédélo offline.

Je i pro malé hrace se skromnymi rozpocty.




Venkovni reklamou zasdhnete
92 % populace.




JAK VYTVORIT EFEKTIVNI A PRODEJNI BILLBOARD

Kdyz jdete do prdce, kde viude potkdavate billlboardy? Kolik z nich si zapamatujete nebo
vas zaujmou? Venkovni reklama je levnym a efektivnim ndstrojem propagace s vysokou
navratnosti a velkym potencidlem, aviak abychom z ni ziskali co nejvice, je potteba se
drzet urCitych zasad, aby reklama byla co nejvice efektivni.

Billboardy buduji znacku

Abychom monhli posoudit, zda je venkovni reklama efektivni, je nutné pochopit, jaky ucel
viastné mda. Mnohymi je v rdmci firemnich kampani opomijena. Jini o ni tvrdi, Ze nefunguje.
Firmy maji v oblibé pfedevsim online reklamu. Ta md tu vyhodu, Ze jeji vysledky mdzete
zméfit — kolik lidi ji vidélo, kolik na ni kliklo a jaké trzby vam pfinesla.

Venkovni reklama ale funguje na podobném principu jako reklama v novindch, radiu
nebo v televizi. Neni to fzv. ,direct response™ médium, jako prdavé reklamy na internetu.
Ucelem online reklamy je pfimét zakaznika na ni kliknout a pobidnout ho k okamzité
Cinnosti — nakoupit na e-shopu, odebirat newsletter nebo navstivit pobolku.

Billboardy ale ovliviuji pfedevsim budouci rozhodnuti zakaznika.

ZAkaznik vas produkt &i sluzbu nyni moznd nevyuzije, ale pokud si vasi znacku
zapamatoval, v budoucnu, kdyz bude potfebovat nakoupit, je daleko vy3si
pravdépodobnost, Zze se obrdti pravé na vas, a ne na konkurenci. Lidé totiz véri vice
znackdm, které uz nékde vidéli a znagji je.

> 24

Offline Reklama Skvele doplnuje Online Reklamu.

46 % zdkaznik, ktefi si vasi firmu vyhledaji online,
na ni ziskali kontakt z venkovni reklamy.

www.mojeBillboardy.cz Q



Vyberte lokalitu, kde jsou vasi zakaznici

Venkovni reklamu najdeme v nasem okoli v podstaté viude, billooardy okolo silnic,
bigboardy v blizkosti klicovych tahu a citylighty v centrech mést a v p&sich zéndch, kam
velké plochy umistit nelze. Nabidka formdatt tak umoznuje firmé prizpUsobit kampan
podle toho, kdo u nich nakupuje. Volte lokality, kde se vase cilova skupina vyskytuje
nejvice. MUzete si vybirat mezi plochami, které jsou umistény nejen vedle silnice i v centru
mésta, ale také v okoli urCitého typu instituci a podnikd - v okoli MHD, vzdéldvacich
instituci, ndkupnich center a obchodd, restauraci, supermarketd a dalsich. Podrobné&jsi
informace o formdatech si mdzete precist v nasem clanku o formdatech venkovni reklamy.
Zaroven doporucujeme objedndvat kampané alespon 3 az 4 mésice dopredu — budete
mit vysokou Sanci ziskat reklamu v top lokalitdch a zasadhnout tak mnohem vice
potencidlnich zakazniku.

,Dubnoveé reklomni kampané
planujte uz v lednu. ”

Jednoduché sdéleni vyhrava

Dallsi zpUsob, jak vyuzit potencidlu venkovni reklamy, je vase sdéleni predat jednoduchou

a vystiznou formou. V jednoduchosti je krdsa — na billboard postaci dat jednoduchy slogan
s poutavym obrdzkem, vic neni potfeba. Pokud byste na plakdt dali mnoho informaci,
hrozi, Ze by potencidlni zakaznik nepostfehl, co mu reklama viastné sdéluje. Casto ma totiz
na prohlédnuti jen nékolik mdlo vtefin a efektivitu reklamy vyrazné zvysite praveé tim, ze jeji
vyznam vsichni pochopi ihned. Cilem je vzbudit zvédavost, lidé si vas potom uz najdou
sami.

Nezapomente na logo!

Kromé obrdzku a vystizného textu také nezapomernte na
firemni logo. Zakaznici si musi reklamu spajit prave s vami,
jinak by peclivé pripravend kampan ztracela smysl. Diky
logu si vas nikdo nesplete s konkurenci. Logo by mélo byt
dostatecné velké, aby bylo vidét na vétsi vzddlenosti. Lidé

Casto vidaiji billboardy, kdyz fidi auto nebo ve mésté spéchaji
na NAkup.

Pri tvorbé billboardu
vazte kazdé slovo.
Af je jich jako safrdnu.
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Af o vas vi celé mésto

Pocdatecni investice do venkovni reklamy muze byt ndkladnd. Ma viak vysokou ndvratnost,
pokud ji udélate sprévné. Profo byste neméli na kampani zbyte&né setfit. U&innost

reklamy je vyssi, pokud je ji ¢lovék vystaven nékolikrat. V tomto ohledu je venkovni
reklama jednickou. Lidé se Casto pohybuji na stejnych trasdch a uvidi vas tak opakované.
Doporucujeme zdroven ploch v regionu pronajmout vice a tim frekvenci jesté zvysit.
Zaroven také zndasobite pocet lidi, ktefi vasi kampan uvidi. Po Case viak reklama muze
zeviednét a nefungovat natolik dobfe, jako na zacdtku kampané. U dlouhodobych
kampani rozhodné doporucujeme grafické navrhy obménovat a pravidelné plakaty
prelepovat. [dediné kazdy mésic — to je obdobi, kdy md plakat nejvyssi efektivitu.

Vybirejte si strategicky umisténda mista.
Parkoviste pred supermarkety.
Kfizovatky, kde musi fidi¢i zastavit na ¢ervenou.
Frekventované ulice, kudy projdou stovky a tisice lidi.

www.mojeBillboardy.cz 11



L Venkovni reklamu si mohou
dovolit jenom uspéesnée firmy. "

Lidé firmy, které se prezentuji na
billboardech, podvédomé vnimaiji
jako uspésné a spolehlivé. Takové
renomé si muzete vybudovat i diky
billboardové kampani.



2. kapitola

CENA A VYROBA
BILLBOARDU

Venkovni rekloma md celou fadu druhl: nejoblioenéjsi
billboardy, opravdu velké bigboardy, praktické citylighty,
efektivni §tity i netradicni mosty. Pro kazdy z druhu
venkovni reklamy je tfeba vytvofit podklady pro trochu
jiny rozmér. Vyroba a ftisk billlboardd ovsem vétsinou
spadd do kompetence agentury. Na vas je pripravit ty
spravné podklady, skvélou grafiku a predevsim si
spocitat cenu celé kampané.




BILLBOARDY A CENA: KOLIK ZAPLATITE ZA BILLBOARD?

Ceny billboardovych ploch se od Q0. let pfilis nezménily. Billboardovd plocha v dobré
lokalité s peknou viditelnosti vas vyjde na 5 az 6 tisic korun. K témto ndkladim pripoctéte
cenu za graficky ndvrh i kreativu a tisk samotného plakdatu. Cenu celé kampané pak
snadno spocitate podle mnozstvi ploch, na které chcete nechat svou reklamu vylepit.

Billboard stoji 5 az 6 tisic mésicné

Mezi maiiteli firem stdle jesté panuje presvédZeni, Ze billboardy jsou pomérné drahé a
nedostupné. Pravdépodobneé je to relikt z 90. let — i v t€& dobé totiz vysel billboard priblizné
na 5 tisic korun, ovsem tehdy byla takovd suma pridmeérnd mzda. Jednalo se tedy o
ndkladnou zdlezitost. Cena billboardl se od 90. let pfilis nezménila, i dnes stoji billboardy
prumérné 5 az 6 tisic korun mési¢né. Urcité mlzete naijit i reklamni plochy za 4 tisice, ale
mMoznd bude jejich cena ddna nelukrativni lokalitou. VyjimeZné se setkdte i s billlboardy
drazsimi, za 7 az 8 tisic. V takovych pfipadech se jednd o hodné frekventované a dobre
viditelné lokality v Praze nebo v horsim pfipadé o prfedrazenou plochu.

Cenu billboardu ovliviiuje lokalita, viditelnost a osvétleni plochy

Cenu billboardové plochy urCuje celd fada aspektd.

Nejdulezitgjsi je atraktivnost plochy — tedy jeji lokalita,
blizkost u frekventované silnice, vysokd prdjezdnost
vozidel a zdroven i hojny vyskyt chodcu. Zasadni je Cena typické

téZ viditelnost plochy. Billboard by mél byt billboardové kampané
natoCeny tak, aby na n&j mél fidic dobry vyhled. mensich a stfednich
M&I by stat kolmo k vozovce nebo vodorovné na druhé firem se pohybuje

stran& vozovky. Vice pozornosti pak logicky upoutaij kolem 20 tisic korun.

samostatné stojici billboardy. Pokud chcete z billlboardu
vytézit maximum, urCité se poohlédnéte po plose s nocnim
osvétlenim. Billooardy s no&nim osvétlenim totiz délaji reklamu
skutecné 24/7.

Praktické informace

@ Billboardy se nakupuji na celé mésice. Nejkratsi doba billboardové kampané je
tedy 1 mésic.
@ Mésicéni kampan bézi od 1. do 28. dne v mésici. Zbylé dny jsou uréeny na pielep
plochy.
@ Papirovy plakéat vydrzi az 3 mésice.
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,Zatimco vse se zdrazuje, venkovni reklama adrzi uz od
Q0. let pevné ceny. Vyuzifte foho a nastartujte s ni vase
podnikani. ™

Celkova cena za billboardovou kampan

Celkovd cena billboardové kampané se odviji od mnoha rdznych aspektd vaseho
podnikdni. Pokud mate dobrého textarfe a firemniho grafika, zfejmé nebudete muset
poptdvat tyto sluzby externé. Néktefi maijitelé firem maiji o billooardu tak jasnou predstavu,
Ze jim staci pramerné sikovny grafik, ktery realizuje jejich pozadavky. Jini zakaznici naopak
Cekaji na ndpad nebo jim to s grafikem neladi ani na tfeti dobrou. | to se stava. Samotnd
kreativa, text a grafické zpracovani billboardu tedy muze byt zdlezitosti s nulovymi ndklady
navic nebo se pohybovat v tisicich &i deseti tisicich korun.

Tisk plakatd je pak narozdil od kreativy rutinni zdlezZitost, kterou zafidi vétsina agentur
obratem. Tisk jednoho plakdatu vyjde priblizné na 1 000 K&, u vice plakdtt pak agentury
poskytuji mnozstevni slevy.

U&tenka za billboardovou kampar na pé&ti plochdch k jednordzové akci pak maze
vypadat ndsledovné:

Y Kreativa a grafika 3 000 K&
¢ Prongjem plochy 5000 K& x 5 = 25 000 K&
y  Tisk plakdatd 800 K& x 5 = 4000 K&

¥ sumasumarum 32000 K& ‘ ‘

Mnozstvi billboardl zavisi na u¢elu kampané

Spocitejte si,

Snad k nejéast&jsim otdzkam tykajicim se billboardt patfi na kolik vas vyjde
pravé dotaz na jejich mnozstvi. Zakaznici mnohdy pottebuji venkovni reklama.
poradit, jak velkd &i mald kampan jesté davd smysl. Odpoved’
se viak odviji od Ucelu vasi kampané. Pokud pordddate
jednordzovou akci — koncert, event, otevieni prodejny nebo
ples — urcité doporucujeme vétsi mnozstvi billboardd na kratsi dobu.

Pro dlouhodobé cile jako je vytvareni image, brandovd kampan nebo navigace k
prodejné je vhodné&jsi dlouhodobd, napfiklad ro&ni reklama. Zalezi oviem i na
dalsich okolnostech, tffeba na formdatu. Pro dlouhodobé kampané jsou totiz daleko
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vhodnéjsi §tity a mosty nez samotné billboardy. Vliv md i velikost mésta &i obce, ve které se
chcete propagovat: pro dobry zasah na malém meésté totiz potfebujete daleko méné
billooardd nez v Praze. Z nasich praktickych zkusenosti se klientdm vypldci spise kratsi a
infenzivné&jsi kampané s masivnim nasazenim.

Jak se neziratit mezi politiky?

Pt pldnovani billboardové kampané je dobré myslet na to, Zze billboardy jsou hlavnim
reklamnim kandlem pro politiky. Pfed komundinimi, sendtnimi i parlamentnimi vollbami jsou
billboardové plochy beznadéjné vyprodané politickymi stranami. Pokud vase kampan
vychazi nestastné do obdobi volebni kampané, napldnujte si ji co nejvice dopfedu a vEas
rezervujte plochy. Nejvétsi billboardovd sezona propukne vzdy v olbdobi kolem voleb.
Proto se vyplati rezervovat si plochy alespon 3 mésice pfedem. Jen tak si budete moci
vybrat z nejlepsich lokalit.

Pokud chcete zvéénit na billboard zndmou
osobnost, tak rozhodné ne pred volbami.
Jinak totiz vas Jarda Jagr zanikne mezi obli¢eji politiku.

Jak si spocitat cenu za billboardovou kampan?

Zvaite, zda potiebujete jednordzovou [
intenzivni kampan nebo dlouhodobou
pomalejsi kampan. Podle toho zvolte
pocet billboardl a informuijte se o

jejich cendch ve vasi lokalité.

Nasledné si najdéte Sikovného grafika

a kreativce nebo poklepejte na
rameno vasemu firemnimu a domluvte
se na redlizaci kreativy. Na tisk kazdého
plakdatu pak nezapomente pripocitat
priblizné tisic korun.
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VYROBA A TISK PLAKATU

Vyrobu billooardd realizuji klienti zpravidla podle svého viastniho technického zdzemi a
moznosti. Néktefi si nechavaji od agentur plakdty pouze vylepit, zatimco jini jim sveruji i
kreativu. Kazdd z variant spoluprdce s billboardovou agenturou ma sva specifika, na kterd
se spolecné podivime.

Vyberte si vhodnou variantu spoluprace

Pri priprave billboardu si mlzete vybrat ze tfi zAkladnich variant spoluprdce s agenturou:

@ doddte hotové plakaty a agentura provadi vylep,
@ doddte grafiku a agentura provadi tisk a vylep,
@ grafiku, tisk a vylep si nechate kompletné zpracovat agenturou.

Klienti s viastnim grafickym zdzemim pochopitelné voli druhou variantu, zatimco ti, ktefi
vyrabéji maziva nebo péstuiji rostliny a viastni grafické zdzemi nemaiji, si nechaji celou
sluzbu radgji zpracovat od agentury. Od toho, ktery z vyse uvedenych scéndru si vyberete,
se odvijeji ndsleduijict kroky.

Doddani hotovych plakatu

Specifikaci plakatt urcité konzultujte s konkrétni agenturou. Plakatovaci papir se totiz
namdaci a mize se natdhnout jesté o nékolik centimetrl. Obvykle je tedy potfeba dodat
mensi plakdt nez je samotnd plocha, idediné o 5 cm na kazdé strané. Kdyz se plakat
natdhne, musi ho lepic zkrdtit, coz Ize Casto velmi t&Zko a vysledek byva nehezky. Navic je
cely proces zkracovani na plakdtu vidét,

Dodani grafiky

Mate-li k dispozici Sikovné ruce firemniho grafika, urcité N ) _
budete chtit vyuzit jeho sluzeb. Kreativa do tisku se zpravidla nzo::::‘:::::r:;;ezﬁ:t:q
doddva ve zmenseni 1:100 a rozliseni 400 dpi. Format kazdé strané billboardu
souboru by mél byt zpracovan v PDF kfivkGch nebo v chybély Etyfi centimetry.
grafickém programu CorelDRAW. Takto velké soubory se
agenture zpravidla posilaji pres nejriizngjsi tloziste. Castym
zA&drhelem pfi realizacich kampani byvaji terminy. Klient Casto
pfipravuje kampan na posledni chvili a nestihd dohodnuté terminy

odevzdani. 28. kalenddini den v mésici uz musi byt hotovy plakdat na cesté k lepicovi, coz
znamenaq, Zze grafiku by mél klient poslat nejpozdéji 24. kalenddini den. Standardni tisk
plakdtu trva 3 az 4 dny, nékteré agentury jsou schopné plakdaty vytisknout expresné do
24 hodin, ale bez predchozi domluvy se na to nedd spoléhat.
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Na kolik vas vyjde venkovni

reklama?

Billboardy (5,1 x 2,4 m) -4 000 - 8 000 K&/mésic
Bigboardy (9,6 x 3,6 m) — 15 000 - 35 000 K&/mésic

Citylighty (1,18 x 1,75 m) — 3 500 - 6 000 K&/mésic



Kompletni agenturni zpracovani

Pokud si chcete nechat zpracovat billboard kompletné od billboardové agentury, je tfeba
si uvedomit, Zze se vétdinou nejednd o komunikacni Ci PR agentury. Méli byste tedy alespon
rdmcove pfijit s pfedstavou, jak by mél vysledek vypadat. Agentufe budete urcité muset
pripravit své logo, kontaktni ddaje, fotografie a texty, které budete chtit pouzit.

Samotné graficke zpracovani billboardu se odviji od ndro&nosti navrhu a zaneprdzdnénosti
agentury. Obvykle agentura posild prvni ndvrh do 3 pracovnich dnu. Nasledujici délka
procesu zavisi na tom, kolik korektur budete délat a jak moc budete s vysledkem spokojeni.
Zpravidla plati, Ze €im konkrétnéjsi predstavu o billboardu mate, tim méné korektur je
potieba a tim rychlejsi je proces. Agentura korektury zapracuje zpravidla béhem jednoho

az dvou dnu.

9

Agentura ma s pripravou profesiondlnich
billboardu zkusenosti. Vétsinou doda lepsi
vysledek nez studenti.

Billboardy se nejcastéji tisknou na specidlni papir

Nejpouzivané&jsim a nejlevnégjsim materidlem, na ktery se billboardy tisknou, je specidini
billboardovy papir, ktery se snadno prelepuje a je vhodny pro kratsi kampané. Zivotnost
tohoto papiru byva zpravidla do 3 mésicd. Dalsi variantou tisku je specidini samolepici folie.
Jednd se o kvalitn&jsi materidl ur€eny pro dlouhodobé kampané. Lepi se na plechovou
konstrukci billboardu, proto je nutné predchozi vrstvy papirovych plakdtu odstranit, aby
samolepici félie vibec drzela. Treti materidlovou variantou polepu je PVC plachta s krouzky
po krajich. Tento typ banneru se nelepi, ale na konstrukci se privazuje proviekdnim dratu
mezi krouzky. Vyhodou tohoto typu billlboardu je moznost ho pfemistovat. Vase kampan
tedy mUze rotovat po rlznych lokalitdch pomérné dlouhou dobu. Tato varianta je vybornd
pro klienta, ktery pracuje delsi dobu se stejnou kreativou a stfida billboardy.
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CHECKLIST USPESNE BILLBOARDOVE KAMPANE:

véasna poptavka (¢im drive, tim Iépe)
dobra lokalita

promysleny termin kampané

vhodné vybrany formdat kampané
ndpad a skvéla grafika

véasné dodani podkladu pro tisk

vyhodnoceni

) R D) D) D) D) ) )

objednavka nové kampané

¥ Ak

i

il

f |
|

| 15
ﬂvd -y I
.=
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TYPICKE CHYBY PRI PRONAJMU BILLBOARDU

Pripravili jsme pro vas prehled nejcastéjsich preslapu spjatych s tvorbou a realizaci
billooardové kampané. Pokud se chcete pfi prvnim prondjmu billooardu vyhnout
problémum, nechte si poradit s typickymi potizemi provdzejicimi billooardovou reklamu.

Pronajimeijte si billboard pfimo od agentury

V Ceské republice plsobri 5 velkych agentur s celorepublikovou siti billboardd a pfiblizné
20 stfedné velkych agentur, které operuiji prevdzné v jednotlivych regionech. Kromé nich
hraji na trhu s billboardy duleZitou roli také desitky zivnostnikd provozujicich obvykle ,jen™
nékolik billboardovych ploch jako svou dopliikovou ¢innost. Pokud mdate zdlusk na konkrétni
billboardovou plochu, mize byt ndrocné jejiho majitele dohledat. Plochy drtivé vétsiny
agentur i zivnostnikl najdete na webu mojeBillboardy — na jednom misté si mizete
prohlédnout tisice billboardovych ploch, porovnat ceny napfi¢ celym tfrhem a velmi rychle
si vybrat vhodnou plakdtovaci plochu, a to napfimo od maijitele plochy, nikoli od
prosttednika. Pres prostfedniky si billlboardy objedndvaiji zpravidla korporace, které sveruji
veskery marketing medidini agenture vytvdarejici kreativu napfic viemi kandly a nakupujici
billboardy rovnou od dodavateld. Pro mensi firmy se spoluprdce s full-service reklamni
agenturou zpravidla nevyplati. Komunikace totiz trvd déle a kazdé sdéleni si mezi sebou

preposild nékolik lidi, proto muze dojit k nemalému zkresleni.

Casté pieslapy pii pronajimani billboardd ‘ ‘

NejCastéjsi chybou pfi planovani billboardové kampané je

Kdo diiv prijde,
ten driv billboard.

nedostate&né promysleny ¢asovy harmonogram. Ackoli na
webu mojeBillboardy to vypadd, ze v daném mésté Ci
regionu jsou k dispozici stovky billooardl, na ndsledujici

mésic je jich volny vzdy jenom maly zZiomek. Pokud si chcete
vybrat opravdu dobrou lokalitu a investovat penize Gcelné,
musite zadat poptavku alespor 3 mésice predem.

Pfi pripraveé billboardové kampané je tieba dat pozor na dodrZeni termin.

Klient musi dodat grafiku tak, aby agentura zviddia billboard vytisknout a nejpozdéji 28.
kalenddrni den v mésici poslat lepiCovi. V praxi to znamend, Ze byste méli podklady pro tisk
posilat agentufe nejpozdéiji 24. den v mésici. Pokud doddte grafiku pozdeji, nemuzete si
st&Zzovat, ze agentura nevylepila plakdat v&as, a viastné zbytecné prichdzite o prvni dny
prondjmu plochy.
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Poslete tiskova data vcas.
Kazdy den reklamy se pocita.

Nesvary trhu s billboardy

Na billboardovou reklamu dostavam meésicné mnoho velmi podobnych dotazd. Zakaznici
se ptaji, jaké pasti a jakd typickd dskali se v tomto byznysu vyskytuiji. Nize uvadim nejcastejsi

dotazy a své odpovédi.

Jak se vyhnout podvodnikim? A jak je viibec poznat?

V nasi branzi se podvodnici prilis nevyskytuji. VEtsina agentur plsobi na trhu pres 20 let a
protoze se jednd o méné ziskové odvétvi, ,zlatokopy™ tolik nepfitahuje. Navic je opravdu
mdalo prostoru, jak by vibec mohla billboardovka klienta podvést. Klient vzdy dostane
fotodokumentaci vylepu. Mnoho klientl si navic své plochy Casto fyzicky obejde, takze mda
dodatecnou konftrolu.

Lze billboardové plochy nékde snadno vyhledat a udélat si zakladni piehled?

Ano, na nasem webu mojeBillboardy.cz sdruzujeme vétsinu Ceskych billboardovych
agentur i Zivhostnikd. Jednd se o kvalitni a ovéfené agentury, jejichz praci zpétné
kontrolujeme. S kazdym klientem, ktery realizoval svou reklamni kampan pres mojeBillooardy,
zp&tné mluvime, ptdme se na spokojenost a celkovy prlbéh zakdzky. Za sedm let provozu
webu mojeBillboardy jsme méli jen jedinou agenturu, se kterou byli klienti dlouhodobé

nespokojeni. Po nékolika stiznostech jsme s ni ukondili spoluprdci.
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Jaké nejcastéjsi chyby délaqji klienti pfi prondjmu billboardi?

Castou chybou je piiprava kampané na posledni chvili. Od grafiky 3ité
horkou jehlou po pozdni doddani ndvrhu do tisku. Tyto nedvary vedou jen k tomu, Ze se vylep
nestinne prvni kalenddrni den v mésici a klient zbyte&né pfichdzi o zaplacené dny

prondjmu.
Jak se fesi poskozené billboardy?

Pokud bé&hem reklamni kampané dojde k poskozeni plakdtu, ma klient ndrok na
bezplatnou opravu, tedy prelep novym plakdtem. Je jedno, jestli pdvodni plakdt odfoukne
vichfice nebo ho zni¢i vandalové, pravidlo se vztahuje na veskerd poskozeni plakatu.
Prelep by méla agentura zviddnout do 72 hodin, oviem potfebuje nadhradni plakdat. Pokud
ho musi zaddavat do tisku teprve ve chvili, kdy zjisti poskozeni, doba opravy se zbytelné
prodluzuje. Zkudeni klienti s vé&tsimi billboardovymi kampanémi proto pred spusténim

kampané predaiji billboardovce nékolik ndhradnich plakdtt navic. Doporucuije se pripravit
zhruba o 15 % vice plakdtl, nez je objednanych ploch.

Uzavirqji se s billboardovou agenturou néjaké smlouvy, nebo staci objednavka?

Klasické papirové smlouvy se dnes uz témeér nevyskytuji. NejCastéji chce agentura od klienta
nascanovanou podepsanou objedndvku. Objedndvkovy formuldf nebyva nijak slozity,
specifikuje predmét, termin a cenu prondjmu. Odvoldva se na Vieobecné obchodni
podminky, které jsou jednotné vytvorfené Asociaci pro venkovni reklaomu. Z nich vychdazeji
témer viechny agentury.

K objedndvce si klient muze
nadstandardné vyjednat druhy
vylep v poloviné mésice nebo
pravidelné prelepy v pfipadé
dlouhodobého prondmu. Resit
muZzete také nestandardni
materidl, napfiklad banner misto
plakatu,

Vyjednat si samoziejmé mUlzete i
delsi terminy splatnosti faktur —
standardem je fakturace na
zacatku prondjmu s klasickou

l4denni splatnosti.
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Kdo s venkovni kampani

nesldpne vedle?

Venkovni reklama je idedini volbou pro:

regiondlni kampané,

® firmy zaklddajici svaj byznys na
impulznich ndkupech,

vyrobky nebo sluzby pro masovy tirh.



3. kapitola

VYSSI ZISKY DIKY
VENKOVNI REKLAME

Venkovni rekloma neni jenom o prondjmu billooardu, ale
i O promyslené strategii a znalosti své cilové skupiny.
Poradime vam, jaoké fipy a triky v outdoorove reklamée
funguiji, a poskytneme vam uziteCné ndvody a rady,
abyste z prondimu reklaomnich ploch ziskali maximum.
Upozornime vas na chyby, kterych se inzerenti Casto
dopoustéji. A predevsim vam ukdzeme, jak na skvélou
venkovni kampan, kterd vam privede nové zdakazniky a
ZVYSi zZisk.



JAK VYBRAT TEN PRAVY BILLBOARD

Kdyz jdete po ulici, kolik reklamnich ploch potkdte? Kazdy mésic uvidite desitky
billboardt, ale kolik z nich vas zaujalo? Kolik z nich si pamatujete? Vyslednad cifra nebyvd
ohromuijici. Venkovni reklama muUze byt skvélym ndstrojem, jok dosdhnout vasich

cild. Musi se viak délat spravné. Abyste byli vidét mezi konkurenci, pottebujete dobry
graficky navrh. Tim vdak nemdate vyhrdno - billboardy musi byt na spravném miste.

Musite byt vidét

Pokud nejste vidét, je jedno, jak zajimava je vase reklama. Pfi vybéru plochy by proto méla
byt viditelnost prioritou Eislo jedna. Nejlepsi jsou billboardy, které jsou umistény ¢elem k
potencidlnim zdkazniklm, napiiklad kolmo u silnice. Zvysujete tim $anci, Ze si vas zakaznici
viimnou a rekloma také bude diky dobrému umisténi Citelnd i na velké vzddlenosti. Je
dobré také zvazit vysku, ve které se billboardy nachdzi. Pokud si pronajimdate plochy podél
siinic, nejlépe Citelné jsou plochy ve vysce 1 az 3 metry nad drovni oli.

Trefa do ¢erného: zamirte na vasi cilovou skupinu

Kdo je vasim zdkaznikem? Jak vypadd a na jakych mistech
se pohybuje? To jsou otdazky, které byste si méli kiast jesté
pred tim, nez oslovite s poptavkou reklamni agenturu.

Diky mnozstvi formdatd je mozné inzerovat prakticky vsude,

Jdéte se osobné podivat na plochu,
kam chcete svij plakdt vylepit.
Sami hned uvidite, jestli je tak

v g + e Ll . . . atraktivni, jak tvrdi agentura.

ne kazdy je viak vasim idedinim zdkaznikem, a Uspe&snost N
kampané ovlivnite prave tim, ze si vyberete mista, kde se
vyskytuiji ti spravni lidé. Vénujte proto pripravdm velkou pozornost

a z venkovni reklamy ziskate maximum.

Ndapady kde inzerovat

Venkovni reklamou Ize zasdhnout statisice lidi.

V nabidce jsou rdzné formaty a kazdy

Z nich se nachdzi ve specifické lokalité, diky Cemuz je pro
Budte tam, kde jsou vasi zakaznici.

Budte na cesté k vam.
(I na cesté k vasi konkurenci.)

vasi firmu jednoduché vytvofit kampan na miru. Pro masovy
tfrh mulzete vyuzit plochy v centrech mést, u komunikaci ve
meéstech a hlavnich tahd, v pé&sich zéndch, okoli
supermarketd apod. Lokality Ize také vybrat i pro uzsi cilové
skupiny. Pokud hleddate zaméstnance, mizete zvolit plochy
v prdamyslovych zéndch. Jestlize hledate nové zaméstnance
mezi absolventy i brigddniky na léto, idedini volbou je okoli sttednich Skol nebo univerzit,
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Oslovte zakazniky na cesté k vém

Pokud chcete privést klienty na vasi prodejnu, rozhoduijici pro dspésnost vasi reklamy je jeji
strategické umisténi na mistech, ktere k vasi prodejné& vedou. Lidé se totiz Casto o
ndkupech rozhoduji pravé po cesté a diky dobrému mistu zvysujete Sanci toho, Ze se
zastavi praveé u vas.

Budte tam, kde to zije

KdyzZ jde o venkovni reklaomu, je lepéi si priplatit, a to za prémiové, vysoce frekventované
lokality. Jen tak si mdzete byt jisti, Ze vas uvidi vSichni ve mésté. Pokud je vas rozpocet
omezen, je lepsi pronajmout billboardd radéji méné a v top lokalitdch, nez jich mit mnoho,
ale zato na kraji mésta. Takové plochy jsou z pochopitelnych divodl vysoce Zzddané, a je
potfeba je poptdvat alespon 3 az 4 mésice pred kampani, jinak mohou byt beznadéjné
vyprodany.

Sestrelte konkurenci

PFi vybéru si také udélejte prehled o tom, kde mda reklamu vase konkurence. Umistit reklamu
v blizkosti konkurence mad své vyhodly, jelikoz mizete ovlivnit budouci rozhodnuti zakaznika
a presvedcCit ho o tom, Ze jste lepsi nez ostatni firmy. Daleko vice se vam viak vyplati
umisténi billboardd na miste, kde budete naopak vycnivat z davu a nebudete splyvat s
ostatnimi. DoporuCujeme vybirat si plochy stojici samostatné nebbo na mistech, kde jsou
umistény reklamy na jiny typ zbozi &i sluzeb nez ty, které nabizite.

!

k
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Klicem k uspésné billboardové

kampani je vas zakaznik.

Proto pri tvorbé billboardové kampané
premyslejte, kde ho naijit.

Jezdi autem, nebo MHD?
Pohybuje se v centru, nebo v obchodnich zéndch?

Chcete oslovit masovy trh, nebo jenom urcity segment?



KDY JSOU BILLBOARDY VYHOZENE PENIZE?

Billooard vém mUze poslouzit stejné kvalitné jako UXdak se SEO specialistou, ktefi vyladi vas
web, nebo HRistka, kterd naldkd pét novych zaméstnancu. Billboardy to dovedou také.
Musite oviem dolbre znat svou cilovou skupinu a védét, kde se pohybuje. Drzet dlouhodobé
dobrou kvalitu, dokdzat v provozovné z navstévnikd udélat zadkazniky a mit volnou kapacitu
na nové zakdzky. Ovsem jsou i pfipady, kde billboard opravdu nic nevytrhne — a o téch si
povime dnes.

Billboard stoji jako 3 hodiny prace SEO specialisty

Na online si podnikatelé zpravidla najimaiji specialisty, protoze konkrétni prdaci vykonnostniho
marketéra nebo weboveho analytika nerozuméji. Oproti tomu je zaddavani venkovni reklamy
snadny a pochopitelny proces. Billboard staci promyslet, zadat grafikovi a prakticky

do tydne &i dvou muze viset na vybraném misté. Zatimco dpravy webuci optimalizace PPC
kampani mohou trvat mésic &i dva.

Zajimavé je i cenové srovndni online a offline reklamy. Jeden billboard se pohybuje

fadové v tisicich, coz je i cena, kterou zaplatite za nékolik hodin prdce specialisty na
internetovy marketing. Kdyz investujete do UXaka, ktery vém vychytd chyby na webu a
Zlepsi jeho konverzni pomeér, a SEO specidalisty, ktery vas posune vys ve vysledcich
vyhledavani, mize se stat, Ze byste si za penize, které jim zaplatite, snadno pofidili nékolik

billboardd.

Dvé slova jsou lepsi nez dvacet

66

Billooard neni novinovy inzerdt, ani PR Clanek. Vasi zakaznici si ho nebudou prohlizet, ale
projedou kolem né&j autem, probéhnou po chodniku nebo zamyslené projdou s ndkupnim
vozikem. Mate nékolik vtefin na to, abyste je zaujali. Proto musi vas billboard obstat v
Lkrabickovém testu®. Poproste svého grafika, at vam motiv billboardu vytiskne ve velikosti
krabiCky od zdpalek. PreCtete sdéleni? Je srozumitelné? Vzbuzuje z&jem? Vyvoldvd emoce?
Na krabicce od zapalek vidite jako na dlani, zda vaés billboard bude fungovat. Pokud ne,
vezméte to z gruntu znovu: zacnéte srozumitelnym sdélenim s jednim motivem, vyberte
dobrou emotivni fotografii a uvedte pouze jeden kontakt.

Nepiste inzerdt, zaujmout musite na prvni dobrou
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Kdy se investice do billboardu vrati?

Billboard nejsou penize vyhozené oknem, pokud déldte néco pro Sirokou skupinu lidi
vyskytujici se na konkrétnim misté.

@ Provozujete restauraci, autosalon Ci prodejnu.

@ Poraddate kulturni i sportovni akci (koncert, festival, ples, divadlo, sportovni
utkani).

@ Uvadite na trh zbrusu novy produkt,

@ Proddavate byty i domy v ur€ité oblasti.

Billboardy v posledni dobé vyuzivaji i strojirenské a technologické firmy, které dfive vibec
nedélaly masovou reklaomu. Nepottebuji ji ani ted;, protoze vyrdbé&ji napfiklad letecké
motory na export do zahranici. Co oviem potfebuiji, jsou novi pracovnici. Jeden billboard

tedy Casto zastane prdci HRisty, prohloubi povédomi o firmé

mezi uchazecdi a privede vice novych pracovnikd.
Ndborar roku 2019?

Prece billboardy

99

Neumite prodat své produkty a sluziby ani zakaznikim, ktefi pfijdou do vasi
provozovny.

A kdy naopak vyhazujete penize oknem?

Billooard si nepofizujte, pokud:

@ Vyrdbite vyrobky &i poskytujete sluzby Uzké
cilové skupinég.
Nemate jistotu, ze vase cilova skupina billboard

vUbec uvidi. Napf. cestuje castéji MHD nez autem, a
tak kolem billooardu nikdy neprojede.

Mdate madlo konkurenceschopnou produkt &i sluzbu, a jesté potfebujete
zamakat na kvalite.

) ) ) )

Mdate plnou kapacitu a nemdzete pfijimat dalsi zakdzky.

@ Nedovedete si ani laicky spocitat, zda se vam investice do billboardu mdze
vyplatit:

Prakticky priklad: NGs klient provozuje pudjcovnu bagra s velmi tzkou cilovou skupinou
zakaznika. Ovsem pujceni bagru je nakladnad zdleZitosti — stoji priblizné 20 fisic. Spodcital si
tedy, Ze pokud diky billboardu pronajme alespon jediny bagr, vrati se mu investice
Ctyfnasobné. 2volil spravné umisténi billboardu, rozumné zviadl grafickou realizaci a
investice se mu vratila mnohondsobné.
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Zaruc¢ené pak neuspéje billboard prepldcany a plny informaci. Pokud nabizite zakaznikiim
ffi rdzné fotografie, kontaktni adresu, webové stranky, e-mail a telefon, nezapamatuji si
prakticky nic. A kde je v takovém pfipadé misto na sdéleni a emoce?

Billboard musi odkazovat na vasi znacku a idediné i vase logo. Vsichni totiz sice znaji
reklamu ,Postardte se mné o bobika? Bobika.™ Ale nikdo uz nevi, jestli to byla reklama na
Seznam.cz nebo Centrum.cz. Oproti tomu je prikladem skvéle zviddnuté billboardove (resp.
mostoveé) kampané Kooperativa. Se svymi 51 mostovkami vévodi Ceskym ddlnicim,
sunddva fidicim nohu z plynu, pobavi je, ale zaroven upozorni na vie, co by se mohlo stat.
Déld si skvélé jméno, jasné ho spojuje se sluzbami pojistovny a dovede u toho jesté pobauvit.
No posudte sami:

Lepsi volant v hrsti neZ auto na strese.
Zivot VAam pojistime, ale nevratime.
Jste jednou nohou v Praze. Druhou dejte na brzdu.
Troélivost prindasi rdze, netrpélivost vénce.,
Lepsi stat na Andélu nez leZet v Moftole.

Méné znamena vice.
Zaujméte své zdakazniky.
Vse ostatni uz si zjisti sami.




4. kapitola

SKVELA GRAFIKA
NA BILLBOARD

O tom, zda bude vase rekloma Uspésnd, rozhoduje Casto
grafika. Proto je velmi dlleZité vyvarovat se zdkladnich
grafickych chyb. Poradime vam, jak ma spravny billboard
vypadat a na co se pri jeho tvorbé billboardu zamérit.



JAK VYTVORIT SKVELOU GRAFIKU NA BILLBOARD
V 7 KROCICH

Uspordddani venkovni kampané nestoji malé penize, proto je dllezity kazdy detail. Klicovym
je vsak graficky navrh, ktery ma za ukol nejen informovat zakazniky o vasich sluzbdch, ale
predevsim zaujmout. Zni to moznd jednoduse, ale dobry graficky ndvrh ma sva ,zlatd
pravidla®, o kterd se s vami radi podélime.

Ceho chceme dosdhnout?

Jaky ma vase kampan ucel? Chceete zvysit povédomi o vasi znacce? Ziskat nové zdkazniky?
Upozornit na vas novy produkt? Nejefektivnéjsi jsou reklamy s jednim jednoduchym cilem.
Pokud se budete snazit cilll spinit vice, pravdépodobné se na plochdch bude objevovat
Zbytec&né mnoho informaci a kampan tak nebude ani zdaleka tak Ucinng, jak by byt mohla.

Billboard za¢ind konverzaci
S jednim jednoduchym cilem pfichdzi také jednoduchd

,message". Ucelem venkovni reklamy je v potencidlnim

Neni grafik jako grafik.
Vas webovy grafik nemusi
tiskovindm rozumét.

99

Bez loga to nepljde

z&kaznikovi vzbudit zvédavost, zadjem o dalsi informace.
Sdéleni na plose by tak nemélo byt obsdhlé, nesnazte se
zA&kaznikovi fict veskeré informace o vasi firmé, nic by si
nezapamatoval. Snazte se jej zaujmout jednoduchym
ndmétem - tak zakaznika privedete na svij web, pobolku
nebo ho priméjete zjistit o vas vice.

66

Logo je vas podpis.

Uz jste nékdy narazili na poutavy billooard, ale neméli jste tuseni,
jakd spolecnost s ndpadem piisla? To je presné to, eho byste
se méeli vyvarovat, Nejdulezitejsi Easti plakdtu je vase logo.

Jen tak si ndpaditou reklomu zakaznik spoji prave s vasi firmou.

Logo by mélo byt dostatecné velké, aby bylo rozpoznatelng,
ne viak piilis, protoze jinak by prebilo sdéleni a bylo spise rusive.

V jednoduchosti je krasa

Ag je billboard médiem vé&tsich rozmérd, méla by byt reklama jednoduchd a vystiznd. Casto
ma zdkaznik na prohlédnuti billboardu jen nékolik malo vtefin a mél by hlavné poznat, kdo
nabidku nabizi a co nabizi. Idedini je proto na ndvrh pouzit jen 7 slov i méné. Bohaté postadi
napriklad vas slogan. Text by mél byt nejen kratky a vystizny, ale predeviim Citelny. Na
plakdaty se nejlépe hodi jednoduché fonty, bez rusivych detailll a ozdobnych prvkd.
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Jeden kontakini udaqj

Vyhnéte se uvadéeni nékolika kontaktnich udagjd — bohaté postadi jeden. Lidé tak budou
vénovat pozornost vasemu sdéleni, které by se v mnozstvi informaci mohlo ztratit, a ndvrh
by byl neptehledny. Idedini jsou napriklad webové stranky, jelikoz si vétsina zakaznikd firmy
a kontakty na né dohleddva na internetu. Neplati to viak vzdy, zdleZi, co propagujete

a kdo je vase cilova skupina. Pro hotel za rohem je ur€ité daleko vhodné&jsi uvadéet adresu
nebo smérovku. Pro kampané mifené na starsi generace muze byt vhodnéjsi poskytnout
napriklad telefonni Cislo. Naopak u mensich reklamnich formdata s reklamou ur€enou pro
mladsi generace, napfiklad studenty, by své misto v kampani mél i QR kod jako ndhrada
samotné webové adresy.

Reknéte to obrdzkem ‘ ‘

Obrdzky zaru€ené upoutaji pozornost a zvysuiji efektivitu
reklamy, je vhodné je pouZit témér pro viechny kampané.
Obrdzky viak musi byt relevantni a souviset se zamérenim
vasi firmy. Vystizné tak zakaznikdm ukdzete, co jim nabizite.

Pozvéte je na web.
Nechte jim na sebe telefon.
Ale nikdy ne oboji.

99

Upoutejte pozornost barvami

Vybér kombinaci barev na plakdt je velice ddlezity. Nejvice pozornosti upoutdte velkymi
kontrasty, veselymi a vyraznymi barvami. Barvy by se k sobé meély vzdjemné hodit a jejich
kombinace by mely byt stejné jako ty, které pouzivate pro kampané prostfednictvim jinych
typU médii — zakaznici si vas tak 1épe vybavi a zapamatuji.
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Budte zapamatovatelni a jedinecni.




DOBRA GRAFIKA ZAUJME NA PRVNI POHLED.
SPATNA BOHUZEL TAKY

Prodd ale jenom ta dobrd. Nad Spatnou grafikou zakroutite hlavou, ale nezapamatujete si
z ni nic. Dobrou a patnou grafiku odliduji zddnlivé malickosti, které oviem ve vysledku Uplné
méni celkovy dojem. A k dobrému celkovému dojmu i obchodnimu vysledku vede spousta
drobnych krokd. Pokud se jich budete drzet, Cekd vasi billlboardovou kamparn dspéch.

Kratké a vystizné sdéleni

Pokud premyslite nad billboardovou kampani, stanovte si jasné jeden cil:

(V) Pozvat navitévniky na festival syrd.
(V] Vzbudit z&jem o roboticky vysavad.
(V] Ukdzat, jak krdsnd bude vase zena, kdyz zaéne pouzivat pfirodni kosmetiku.

Sdéleni na billboardu by mélo byt jednoduché, kratké a vystizné. Pokud mdte dobry slogan,
pouzijte ho. Mnozi maijitelé firem se zdrdhaji pouZzit na billboard pouze slogan, pfipadd jim

fo .sakra mdlo™, ovdem méné je nekdy vice. Budete jednotni a zapamatovatelni.

Ukdazka spravné zpracovaného billboardu

UKAZKA SPRAVNE ZPRACOVANEHO BILLBOARDU

moje‘_;ﬁillboa rdy /}n

tisice reklamnich ploch za skvélé ceny > Il

www.mojeBillboardy.cz
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UKAZKA SPATNE ZPRACOVANEHO BILLBOARDU
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www.mojeBillboardy.cz | info@mojeBillboardy.cz | tel: +420 778 140 874

Nesnazte se uvést na billboard viechny informace o firmé vcetné jeji historie. Nikdo si ho tak
dlouho Cist nebude. Navic prostor reklamni plochy zahltite, zakaznik bude paralyzovan
mnozstvim informaci a nakonec si k vasi skodé nevybere nic. Spravny billboard firmu jasné
predstavi nebbo naopak vzbudi zvédavost a chut pdtrat po dalsich informacich.

Firemni logo je vas podpis

Firemni logo je nedilnou soucdasti dobfe zpracovaného billboardu. Je velmi ddlezité, protoze
prave diky nému lidé poznaji, komu produkt nebo chytry ndpad patfi. Logo by mélo byt
dostatecné velké, aby bylo dobre vidét. Nesmi oviem zabirat podstatnou Edst reklamni
plochy. Logu vénujte maximdiné 30 % celkové plochy billboardu.

Nase priklady billboardi

Zatimco logo u prvniho billooardu vyse krdsné vynikne a upozorni na to nejdulezitéjsi, totiz
firmu, logo na druhém billooardu zanikd v mnozstvi informaci. Sice tam je, ale pusobi jako
pdté kolo u vozu, ne jako hrdy podpis majitele firmy.

Dobre ¢itelny a jednoduchy font

Text billboardu musi byt velmi snadno Citelny, a to i na vétsi vzddlenosti. Nemuzete totiz
pocitat s tim, Ze si billboard pfeCtou jenom Tidici, ktefi pod nim uviznou v koloné. Volte proto
jednoduché fonty, tfelba populdrni Helveticu nebo Georgii. Obloukem se vyhnéte zdobnym
pisdm s velkym mnozstvim detaild a pismu psanému. Oboji je vhodné spise na svatebni
ozndmeni nez na billboard. ObZ&as se reklama s psanym pismnem poddifi, ale jednd se spise
o vyjimky. Pfi vybéru fontu neobjevujte Ameriku, ale inspirujte se pismem ve vasem logu,
komunika&nim manudlem nebo osv&d&enou klasikou. Reknéte svému grafikovi, at se s
vybérem fontu drzi pfi zemi, ale vyfadi se na kreativé.
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Nase priklady billboardu

Prvni billboard vychazi z pisma daného logotypem — osvédcend a provérenad klasika. Druhy
billboard kombinuje hned nékolik fontl, véetné nevhodného psaného pisma se spoustou
drobnych grafickych detaild, které oviem nikdo béhem dvou viefin neprecte.

Vyrazné barvy

Psychologii barev a barevnosti v reklamé se zabyvd mnoho odbornikd a mohli byste si o této
tfematice precist desitky zajimavych knih. Nez si ale vyfidite prikazku do knihovny, mdme pro
vas par zakladnich rad, jak s billboardovou kampani nesldpnout vedle. Pri vybéru barevnosti
vaseho billboardu vychdzejte z firemni barevnosti. Vybirejte si barvy, které jsou typické pro
vasi firmu, a lidé si reklamu spoji pravé s vami. Neddvno mé navstivil majitel firmy specializujici
se na plastové fasady, ploty, chodniky, parapety... Zkrdtka vie kolem domu z plastu.
Objednal si &tyfi na sebe navazuijici reklomni plochy. Na kazdé pak prezentoval samostatny
vyrobek na jiném pozadi. Fasdda na oranzové. Plot se syté zelenym pozadim. Parapet na
pastelove fialove. Jeho logo bych si musel zvefsit lupou, abych pfisel na to, o jakou firmu se
jednd. Zaroven zapomneél zminit, Ze jeho firma sidli pouhych 100 metrd od reklamni plochy.
Bez jasné Sipky. Bez znaceného vjezdu. A bez jakékoli souvislosti mezi jednotlivymi produkty.
Lidé nemaiji €as se nad vasim portfoliem zamyslet. Pochybuii, Zze si z&kaznici dokdzali
produkty spojit, natoz je pfifadit k firmé, kterd se nachdzi jenom pdr krokd od nich.
Pokud nemdte jednoznacnou firemni barevnost nebo logomanudl, vybirejte si vyrazné,
veselé a kontrastni barvy, které se k sobé& hodi. Méné vhodné jsou pastelové
barvy a nevyrazné tlumené tény.

Nase piiklady billboard

Prvni billooard sdzi na firemni barevnost — jasnd a vyraznd Cervend doplnénd kontrastni
Sedou. Druhy billboard se s barevnosti ponékud rozmdachl. Vpravo ukazuje vyrazné fepkové
pole a ukdzkovou reklamni plochu zpévacky. Uprostted vyraznd postava muze. Vievo
flumena siinice s automobilem. Mnoho viemu, zadnd jednotnost a mdlo Easu na
pochopeni sdélent.

Obrazky zvysuiji efektivitu reklamy

Museji byt oviem relevantni a souviset s nabizenym produktem &i sluzbou. Zaroven by se
meélo jednat o origindini a zajimavé fotografie, nikoli kyCovité fotografie z fotolbanky.
Nase priklady billboardu

Prvni billboard voli jednoduchou grafiku zobrazujici reklamni plochu. Druhy se k hlavnimu
sdéleni dostava oklikou — rozesmdaty muz z fotobanky, siinice s vozidlem a reklamni plocha
u fepkového pole.
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Uvedte jeden kontaktni Gdaqj

| kdyz je plakdt opravdu velky, nezahlcujte ho zbyteCnym mnozstvim informaci. Méné je
totiz opravdu vice. Vyberte si jeden kontaktni idaj — podle cilové skupiny a druhu
plochy — a ten uvedte. Pokud si nejste jisti, ktery z kontaktnich Gdajl pouzit, odkazte
zdkazniky na vas web.

Nase piiklady billboardu

Prvni billboard jasné fika: Navstivte nds web a tam si vyberte tu nejlepsi reklamni plochu.
Druhy billboard je na vazkach: Podivejte se na web. Nebo ndm napiste e-mail. Ale vite co?
Radsi zavolejte. A vite, co si vybere zakaznik? Vetsinou vadbec nic.

Dobrd grafika billboardu zaujme na prvni pohled: ProtoZze obsahuje jasné a vystizné sdéleni.
Protoze vam jasné fekne, o jakou firmu se jednd. Protoze ji rychle a snadno prectete. Protoze
nezongluje s barvami jako v cirkuse. ProtoZze pouzivd vkusné obrdzky. Protoze vam
jednoznacné fekne, co mate udélat dal — vétsinou navstivit web.

Grafika je ¢asto zdlezitost osobniho vkusu.
Libi — nelibi.
Billboard se ovsem nemusi libit majiteli firmy,
ale predevsim jeho zdkaznikim.
Pri tvorbé grafiky proto myslete méné
na sebe, a vice na né.
Vysledky se dostavi.



5. kapitola

PRAKTICKE UKAZKY
BILLBOARDOVYCH
KAMPANI

Marketing se nemusite ucit od velkych bank,
paojistoven nelbbo automobilek. Uk&dzeme vam firmy, kieré si
prongjaly jen jediny billboard na jeden mésic, ale jejich
kampane presto pfinesly pozoruhodné vysledky. Do
venkovni reklomy neni nutné investovat stovky tisic -
staCi znalost cilové skupiny, spravny vybér plochy i grafiky a
predeviim dobry ndpad.



DIKY JEDINEMU BILLBOARDU U NAS ZAKAZNICI UTRATILI
PRES 170 TISIC

| mensi firmy mohou diky perfektné zvolené strategii oslovit fadu novych zdkaznikd.
Cyklistickd specidalka na détské voziky umistila jeden billboard do tésné blizkosti konkurencni
provozovny. Inzerovala v sezénnim cervnu a oslovila 5 novych zdkaznikl, ktefi zakoupili zbozi
za 170 000 K¢&.

Svycarské detské
voziky za kolo

ODPRUZENICZ
Ceské Budéjovice

Uvedte jeden kontakini udaj

Ceska firma DOKQOV s.r.o. jiz 25 let prozivd svét s nonama na peddlech. Z cyklistické specidlky
se v roce 2009 prfesunula do segmentu détské cyklistiky a zaloZzila viastni znacku DOGY
components. Specializuje se na Svycarské détské voziky LEGGERQO, které jsou velmi
bezpelné, skvéle zpracované a opravdu kvalitni. Pradvé na né upozornila na svém prvnim
billooardu. , Byl to n&s prvni billboard a rozhodli jsme se pro n&j prave z divodu jeho polohy.
Je totiz v té&sné blizkosti nasi konkurence. Zakaznici mifici do provozovny konkurence jej
nemohou pfehlédnout,” popisuje situaci Martina Sragova, specialistka na bezpe&nou jzdu
na kole s détmi.

Nejnizs§i moznad investice ve spravny ¢as

Billboard na Prazské ffidé v Ceskych Budgjovicich na jeden mésic vysel firmu na 6 000 K&.
.Billboard jsme objednali na jeden mésic. Hlavni cyklistickd sezdna je u nds od
dubna do €ervna. Vyuzit jsme ale museli az Cerven, protoze jsne nabizeny produkt zacali
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dovdzet az od kvétna. Jinak bychom urcité zvolili dfivejsi termin,™ komentuje volbu Martina
Sragova. | presto, ze firma DOKOV mohla zacit s venkovni reklamou o mésic dfive, inzerovala

ve spravné dobé, tedy v sezdné v piném proudu, coz prineslo i kyzené vysledky.

U specifickych produktll znamenad i 5 zdkaznikt velkou zménu

U&inek venkovni reklamy zaznamenala firma velmi rychle. | kdyz jsou jeji vysledky pomé&rmé
t&Zko méfitelné a neni mozné se kazdého zakaznika ptdat, pro¢ prisel, odkud se o specidice
dozvédél a proc se nakonec rozhodl nakoupit praveé zde, urité véci se prece jenom zjistit
daji. Diky billbooardu pfislo minimdaineé 5 novych zakaznikd, které naldkal vozik Leggero Enso
Complete. Pri jeho cené 35 350 K& to znamend, Zze zdkaznici na zakladé billboardové
reklamy nechali v prodejné pres 170 tisic. . JelikoZz nabizime hodné specifické produkty,
myslim, Ze tento UcCinek byl adekvatni. UrCité o dalsi venkovni reklaomé budeme i pfisti rok
uvazovat," vyjadfuje spokojenost Martina Sragova.

| mensi a stfedné velké firmy mohou diky venkovni reklamé oslovit fadu novych zakaznikd a
nemuseji investovat horentni Castky, aby docilily péknych vysledka.

I"I"IOJE‘ Xl”boa rdy

tisice reklamnlch ploch za skvélé ceny
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PODNIKAME ONLINE, ALE VENKOVNI REKLAMA NAM FUNGUJE

Mdate e-shop? Proddvate produkty &i sluzby online? V tom piipadé vam moznd staci reklamni
bannery, PPC&ka a online marketing. Anebo taky ne. Offline reklama muze totiz zasdhnout
zA&kazniky, se kterymi se na internetu ,nepotkate™ — zatimco offline vasi reklamu , potkavaiji®
kazdy den, kdyzZ zastavi na kiizovatce. Takoveé jsou zkusenosti maiitele internetového obchodu
s vyZivou pro sportovce www.the-nutrition.sk Richarda Matasovského.

Méné znamy, ovsem vysoce kvalitni produkt

Outdoorovad reklama mdze byt zajimava pro fadu mensich i sttedné velkych znacek a firem.
A to dokonce i pro ty, které obchoduji vyhradné online. Internetovym prodejem vyzivovych
doplrkd pro sportovce a prodejem sportovni vyzivy se zabyvd firma The-Nutrition.sk. Je
vyhradnim distributorem znacek THE-NUTRITION, WoW a Valentine's pro Slovensko. Jednd se

o kvalitni produkty, které jsou viak na trhu relativné nové. | kdyz maiji vyborné sloZzeni bez
pridaného cukru a sméle se mohou rovnat s konkuren&nimi znackami svétové Urovné, spousta
sportovcu o nich zatim vadbec neslysela. Proto se je rozhodli propagovat mezi cilovou
skupinou i offline.

S billboardy teprve zac¢indme, ale vidime v nich velky potencidl

Firma realizovala billboardovou mikrokampan — pronajala si jeden billboard na jeden mésic.
Vybrala si ovsem velmi strategické a frekventované misto. Billboard je totiz umistén piimo

4w _guwE
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v nich velky potencidl. Za jediny mésic se ndm poddafilo vyrazné zvysit image produktu.
Setkali jsme se dokonce s tim, Ze nds sportovci chvdlili. HIdsili ndm, Ze si billboardu viimli a ze
je moc dobre, Ze jsme zacali nase produkty propagovat,”™ popisuje zkusenosti s prvni
billboardovou kampani Richard Matasovsky, maijitel internetového obchodu s vyZivovymi
doplnky pro sportovce www.the-nutrition.sk

Billboardovou kampan zopakujeme a rozsifime

| kdyz infernetovy olbbchod rapidni ndrdst objedndvek neznamenal, novych produktt a jejich
viastnosti si vSimla celd fada sportovet. Ocenili predevsim vyborné sloZzeni, ale také dobry
pomér kvality a ceny a ze zdjemcu se brzy mohou stat zakaznici. ,Celkové ndm to prodeje
nijak markantné nezvysilo, spise obezndmilo trh s produktem a udélalo tfakovou imageovou
kampan. Protoze jsme zjistili, ze online obchodu mdze offline reklama prekvapivé dobre
fungovat, rozhodli jsme se v ndsledujicim roce do billooardové kampané opét investovat,™
uvadi Richard Matasovsky. Md predstavu o tom, Ze by billboardovd kampan chtéla delsi Cas,
proto se rozhodl ji vénovat Ctyfi az pét mésict. Pocitd také s navysenim billboardd na pét az
Sest strategicky umisténych reklamnich ploch.

Zkusenosti Richarda Matasovského jsou praktickym prikladem toho, Ze i firmé, kterd své
podnikdni provozuje pouze online, muze offline billboardovd kampan skvéle fungovat a
prindset vysledky.
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MOJEBILLBOARDY - TISICE REKLAMNICH PLOCH ZA SKVELE CENY

Portdl mojeBillboardy.cz je rozcestnik v oblasti venkovni reklamy. Pomdahd podnikatellm najit
vhodné reklaomni plochy, velmi rychle porovnat jejich ceny a vybrat si tu s nejlepsim pomérem
ceny a vykonu.

Zdarma zaddte poptdvku billboardu pro urcitou lokalitu a druhy den obdrzite nabidky
jednotlivych agentur, které odpovidaji vasim pozadavkim. Velmi snadno si pak nabidky
porovndte a vyberete si tu nejvyhodn&jsi.

Na portdlu mojeBillboardy.cz najdete reklamni plochy témér viech Eeskych agentur. Diky
sdruzené nabidce desitek agentur zpracujeme rocné pres dva tisice poptavek a spojime
zadavatele venkovni reklamy s agenturami, které jim pomohou realizovat dspésnou
billboardovou kampan. Na portdlu najdete pouze ovérené a spolehlivé agentury, s nimiz
mdme letité zkusenosti. V oblasti venkovni reklamy totiz nejsme zadni zelendci, naijit ty spravné
reklamni plochy pro billboardovou reklamu pomdhdme zakaznikdm od roku 2011,

Pro¢ vybirat na mojeBillboardy.cz?

Nabizime reklamni plochy témér viech Ceskych agentur.
Portdl vém pomUze porovnat ceny napfic¢ celym tfrhem.
Vsechny reklamni plochy najdete prehledné na jednom misté.

Spojime vas pfimo s maijiteli reklamnich ploch. Bez prosttednikd.

Q0000

Najdete u nds pouze spolehlivé a ovéfené dodavatele.

/DARMA ZADAT

NEZAVAZNOU POPTAVKU
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https://www.mojebillboardy.cz/rychla-poptavka

